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JURA ET JURA BERNOIS

Le projet de mettre sur
pied une filiere confitures

La Fondation rurale
interjurassienne (FRI)
propose d'organiser
une filiére collective
de confitures maison.
Le but est de mieux
valoriser les ressources
agricoles locales et

de pouvoir positionner
ces speécialités a plus
large échelle.

ii ‘offre en confitures du ter-
“A.aroir est de plus en plus foi-
sonnante. On ne compte plus
les petites productions mai-
son ‘proposées sur les mar-
chés, dans des épiceries spé-
cialisées ou en vente directe
-la ferme. Ces produits éma-

nent d'initiatives Individuel-

les, souvent des paysanncs
qui par ce biais cherchent a
valoriser les fruits du do-
maine.

Constatant que le systéme
individuel a ses limites, la Fon-
dation rurale SS&E.%&QE
(FRD s'intéresse & organiser
une «filitre confitures Jura-
Jura bernoiss. Lidée est de
mieug valoriser les ressources
agricoles locales en regrou-
pant les forces et en uniformi-
sant la communication et le
marketing,

Ferber pour exempie
- Clest une visite, 1'été der-
nier, de la Maison Ferber & Nie-
dermorschwihr, un petit vik-
lage niché au cceur du vigno-
ble alsacien, qui a lancé la
réflexion de proposer une fa-

QUELQUES PRODUCTEURS DEJA INTERESSES A LA DEMARCHE

Lundi dernier, la FRI a organisé une soirée  d’abaisser les charges spécifiques  csttg

brication de qualité pour les
confitures du Jura et du Jura
bernois. Surnommée la «fée
des confituress, la patissidre-
chocolatigre-confiseuse Chris-
tine Ferber a bati unc entre-
prise florissante grice & ce
produit vedette qui ne repré-
sente pourtant que 25% de sa
production. La marque de
confitures Ferber est exportée

‘a 80% A Pétranger et 20% en

Europe. Elle est présente dans
pas moins de 250 points de
vente en France, dont quel-
ques-uns de prestige comme
chez Alain Ducasse, Picrre
Hermé, ainsi qu'au rayon épi-
cerie fine des Galeries La-
fayette a Paris.

Dans le laboratoire Ferber,
on produit 450 sortes de confi-
ture, dont les deux tiers des
fruits sont issus de I région al-
sacienne et un tlers provenant
d'autres régions de France.
L'exigence est de mise: seuls
les fruits d'excellente qualité
et cueillis 4 la main; de belle
texture ¢t de belles couleurs,
se retrouvent dans les confitu-
res de Christine Ferber,

Valoriser les filiéres

agroalimentaires

Le maintien d’activités agri-
coles viables constitue un en-
jeu majeur pour la plupart des
zones rurales périphériques
telles que le Jura et le Jura ber-
nois. Dans son rapport «Agri-
culture et filidre alimentaire
20255, 'Office fédéral de I'agri-
culture (OFAG) expose les pro-
blématiques concernant
'orientation stratégique de la

politique agricole. Cette der-
niére insiste notamment sur le
développement et la valorisa-
tion des filidres agroalimentai-
res, Il s"agira de définir des ni-
veaux de qualité, certifiés,
€cologiques (bio, PI) ou qui se
distinguent par leur lien au ter-
roir, Pour cela, il faut une com-
munication claire et transpa-
rente (étiquetage uniformisé)
afin que le consommateur soit
disposé & soutenir ces pro-
duits. Au final, il s’agit ainsi de
favoriser la valeur ajoutée
pour les producteurs de la
région,

Créneau porteur

Dans cette optique, une
prédominance pour Ja trans-
formation des fruits en confi-
tures vu gelées s'impose, Ce
secteur apporte un revenu
convenable & un effectif im-
portant de ménages agricoles.

La relative faiblesse des in-
vestissements i mettre en ceu-
vre est un autre argument fa-
vorable, méme si la législation
sanitaire communautaire a
amené un niveau d'exigences
accry, se traduisant par des
montants  d'investissement
plus élevés qu'auparavant.
Néanmoins, ces cofits de dé-

part restent modestes par rap--

port au chiffre d'affaires réa-
lisé.

Regroupement
inéluctable
" Pour la FRI, le regroupe-
ment des productrices (pro-
ducteurs) dans une filidre
confitures est inéluctable &

dinformation sur la future filiére confitures
du Jura et Jura bernois. Lionel Gilliote, res-
ponsable des marques «Spécialité du can-
ton du Juras et «Produits du terroir du Jura
bernois», a présenté le projet «confitures»
devant huit participants. Lidée est de créer
un nouveau dynamisme de prodution col-

loctive dans la région Jura~Jura bernois an -

sinspirant d’'un concept qui fonctionne déja
bien dans le canton de Vaud: 1a filiére des
Marcelines commaercialise leurs confitures
sous la marque «lLes vergers de nos cam-
pagnes»,

Les points forts du projet de 1a FRI ont été
exposés par Nadine Corbat et Evelyne
Fleury. Les deux conseilléres ont expliqué le
concept «Agriculture et filidre agricole 2025»
de 'OFAG, la charte de qualité qui est une
exigence pour se démarquer d’autres pro-
ductions locales, les différents calculs de
rentabilité ainsi que les possibilités

production. Le public a été sensible A ces ar-
mcacam et une n_mncmmmc: trés Sﬁm_.ammmam
s'en est suivie.
A lissue de la soirée, qusiquss participants
se sont dit préts a se lancer dans ce nou-
veau défi. s pensent que la filiére peut
étre une chance pour verdre et mettre en
valeur leurs produits et ainsi améliorer leur
revenu.
Afin de mieux se rendre compte de I'am-
pleur de la tache, une visite de la filiére vau-
doise sera organisée 4 la fin du mois de -
mars 2011. Lors de cette journés-dinforma- -
tion et d*échange, les participants se
rendront aussi au magasin «La Ferme» 3
Yverdon-les-Bains. Cela dans le but de com-
prendre les différents canaux de distribution,
Les personnes intéressées au projet peuvent
prendre contact avec Nadine Corbat, tél.
032 420 80 58, courriel nadine.corbat @frij.ch
NC-EFLG, FRI

moyen terme. Il s’agira dans
un premier temps d'assurer
un sulvi général garantissant
le professionnalisme de la mé-
thode de fabrication: la traca-
bilité des produits utilisés, des
techniques de fabrication 3
Iidentique, des emballages et
des conditionnements ache-
tés en gros A des prix compéti-
tifs et hors concurrence du
marché.

Sur le plan commercial, les
canaux de distribution envisa-
gés sont la vente directe, le cir-
cuit court (approvisionne-
ment d’un certain nombre de
détaillants), des grossistes, la
grande  distribution. Tant
d’éléments qui - demandent
une maitrise des outils de mar-
keting et une connaissance ap-
profondie des aspects com-
merciaux, H est certain que le

temps et la compétence man-

quent au producteur indivi-
duel pour développer pleine-
ment une fonction commer-
ciale et mettre en place une
teile filidre,

La Fondation rurale interju-
rassienne mettra & disposition
des ressources afin de contri-
buer & la bonne marche de
cette filidre. Par Fadhésion &
une charte, la mise en com-
mun de recettes, la concep-
tion d'un plan de marketing,
etc., les productrices(eurs)
auront un outil de travail
solide et fiable pour Ia réalisa-
tion et la commercialisation
de leurs nc:mp.ﬁmm et gelées.

- NADINE CORBAT,
EVELYNE FLEURY
ET LIONEL GILLIOTYE, FRI
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La FRI uu.c&m consti-
tuer une filiére régio-
nale de confitures
‘artisanales dis terroir.



