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Fideciaire,

0 représente I’alignement entre les 5 cadrages.

® représente un acteur humain ou non humain impliqué dans 1’alignement.

Schéma inspiré par ’ouvrage de Michel Callon (L ‘emprise des marchés, La découverte, 2017).
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Gestion des commandes (LaOl)

Proposition : développement du site www.en-gros.ch

Vente de produits régionaux

pour la restauration

acctel Ragout- maigre

Veau
Date de validité : 21/06/2018

Promotions
Produits

Produits laitiers

Produits boulangers

Produits carnés
Fruits & Légumes & Huiles

Boissons alcoolisées

Produits laitiers Produits boulangers Produits carnés Fruits & Lég! & Boi
Huiles
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2) Developper www.en-gros.ch (LaOl)

Nouveautes :

- Plateforme partagée avec AG/BL/BS/JU/SO
- Site traduit en allemand
- Intégration et différenciation des produits bio

- Intégration des distances (km entre le client /
restaurant et I'artisan)

=> Cible : restaurateurs
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OLIVIER BOILLAT

ro S Vente de produits régionaux . :
; : SE DELOGGUER
pour la restauration e .
“Garanyy |

Accueil

Drciration Produits carnés : Beeuf < 20 mois

Nombre doffres 13

Produits laitiers Bouilli Boeuf entremélé Bouilli Boeuf maigre Emincé Boeuf au couteau
(frais)
Produits boulangers
J Produits carnés
[m] B Beeuf <20 mois )
[M] Bouilli Boeuf Partenaires
entremélé
[m] Bouilli Boeuf maigre ‘ ‘ ‘ {;mlﬂdl‘.l‘non
5 En stock:76 kg En stock: 60 kg Nt 2
(] Eminceé Boeufau En stock: 76 kg Interjurassienne
coutea (frais) Entre 11.00 et 15.00 CHF / kg 18.00 CHF / kg
(W] Emincé Boeuf Entre 17.00 et 23.00 CHF / kg
machine (frais) regios n
garantie
Paupiett
(W] Sopaens CA M'INTERESSE CA M'INTERESSE CA M'INTERESSE d.ch
[m] Ragout Boeuf3cm paysgourmand.c
(] Ragout Boeuf5cm Emincé Boeuf machine Paupiette Ragout Boeuf 3 cm Viae..
[m] Roti Boeuf épaule (frais) suisse o
(trio) I’Originale’

[m] Roti Boeuf cuisse
[m] Roti Boeuf haché

(W] Rumsteak tranché
[m] Steak Boeuf haché

[m] Tranche carbonade,
au jus

; En stock:80 kg En stock: 104 kg
(M) Viande de Boeuf En stock:61 kg
hachée maigre (8% Entre 15.00 et 18.00 CHF / kg Entre 15.00 et 18.00 CHF / kg
mg) Entre 20.50 et 21.00 CHF / kg

[m] Viande de Boeuf
hachée (15% mag)

CA M'INTERESSE CA M'INTERESSE CA MINTERESSE v
[1E% Boeuf > 21 mois

Fondation
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Vente de produits régionaux
pour la restauration

OLIVIER BOILLAT

SE DELOGGUER

Accueill

Promotions

Boeuf < 20 mois : Paupiette

Produits laitiers

Produits boulangers

Produits carnés

Fruits & Légumes & Huiles

Boissons alcoolisées

COMMANDES PROMOTIONS STOCK PROFIL
Nombre d'offres: 3
Stock
Producteur Ville disponible Prix/ kg
Boucherie-Charcuterie Sauser Sarl Les 20 kg 15.00 COMMANDER
Breuleux CHF
Boucherie Charcuterie Domon alle 10 kg 12.00 COMMANDER
Philippe CHF
Boucherie St-Hubert Le 50 kg 12.00 COMMANDER
MNoirmont CHF

Promotions:

Partenaires

Fondation
Rurale
Interjurassienne

regios
garantie

paysgourmand.ch

Viande
chevaling
suisse 0

I’Originale”

Sulsse. Naturellement

Fondation
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3) Loglsthue (LaOI)

» Vente directe
» Fromajoie SA (Alle)

» Frisch & Regional (Liesberg)

AV
-I -&
» Autres Frisch & Regional
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4) «Premlum» (BoOl)

Cible : tous les restaurateurs
— Charte a signer

= Ceux qui s’engagent deviendront les

«meilleurs de nos regions» (car sensible au
terroir)

— Communication forte
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Clbler LeS RESTAU RANEURS

- Restaurateurs + Entrepreneurs =
RESTAURANEURS

(Ex. Georges Wenger, Le Noirmont)
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5) Communlcatlon forte (BoOl)

Communication trés ciblée (pas d’arrosage)

3-4 restaurants / cantons deviendront porte drapeau de la région
=> Comment les identifier ?

> Liens avec shukr

> Communication Regio.garantie
Lignes directrices suisses

regioegarantie

> Liens avec le Concours Suisse des produits du terroir
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Communlcatlon REGIO Garantie

Schweizer Richtlinien fir Regionalprodukte

Das Beste
der Region
Dl |
alpinavera
et ot
CULINARIUM CULINARIUM
: % rotonpme

Culinarium "

CULINARIUM

lunchsmel it
Pays romand - :Terroir
Pays gourmand FRIBOURG

Spécialité
du Canton
dulurae

Suisse. Naturellement.

~_regioegarantie regioesgarantie
| Fondation
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SNUKR

Tailored itineraries

g Available on
www.snukr.com or

download the app!
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Plan de communication

A monter avec les partenaires territoriaux

Exemples :

Coaching individuel par les partenaires + appui des
partenaires de reférences (par ex. : Gault & Millau)

Visibilité sur la devanture : plaquettes, pancarte,
carte de menu, etc.

Visibilité sur réseaux sociaux (e-reputation) et sites
reférents (Jura = www.juragourmand.ch)

Evenements-animations au sein des restaurants

Rencontre «restauraneurs» - producteurs avec
présence médiatique
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Budget communication

CHF 100 a 150°000.-
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