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1) Alignement (GiLi)

1° CONCEPTION – PRODUCTION -

VENTE

 représente l’alignement entre les 5 cadrages.

 représente un acteur humain ou non humain impliqué dans l’alignement.

Schéma inspiré par l’ouvrage de Michel Callon (L’emprise des marchés, La découverte, 2017).
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Gestion des commandes (LaOl)

Proposition : développement du site www.en-gros.ch
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2) Développer www.en-gros.ch (LaOl)

Nouveautés :

- Plateforme partagée avec AG / BL / BS / JU / SO

- Site traduit en allemand

- Intégration et différenciation des produits bio

- Intégration des distances (km entre le client / 
restaurant et l’artisan)

=> Cible : restaurateurs
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Platteforme www.en-gros.ch
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3) Logistique (LaOl)

 Vente directe

 Fromajoie SA (Alle)

 Frisch & Regional (Liesberg)

 Autres 
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4) «Premium» (BoOl)

Cible : tous les restaurateurs

 Charte à signer

 Ceux qui s’engagent deviendront les 
«meilleurs de nos régions» (car sensible au 
terroir)

 Communication forte
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Cibler Les RESTAURANEURS

- Restaurateurs + Entrepreneurs = 
RESTAURANEURS

(Ex. Georges Wenger, Le Noirmont)

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjX__nm18DaAhVIDuwKHZJgAPgQjRx6BAgAEAU&url=http://www.arcinfo.ch/articles/regions/canton/le-gaultmillau-2018-continue-de-faire-de-l-oeil-a-georges-wenger-705544&psig=AOvVaw000mro057AfYTLZAILgwnV&ust=1524033081464831
http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjX__nm18DaAhVIDuwKHZJgAPgQjRx6BAgAEAU&url=http://www.arcinfo.ch/articles/regions/canton/le-gaultmillau-2018-continue-de-faire-de-l-oeil-a-georges-wenger-705544&psig=AOvVaw000mro057AfYTLZAILgwnV&ust=1524033081464831
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5) Communication forte (BoOl)

Communication très ciblée (pas d’arrosage)
3-4 restaurants / cantons deviendront porte drapeau de la région

=> Comment les identifier ?

> Liens avec snukr

> Communication Regio.garantie

Lignes directrices suisses

> Liens avec le Concours Suisse des produits du terroir
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Communication REGIO Garantie

Schweizer Richtlinien für Regionalprodukte



Communiquer www.snukr.ch
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Plan de communication

• A monter avec les partenaires territoriaux

• Exemples :

• Coaching individuel par les partenaires + appui des 
partenaires de références (par ex. : Gault & Millau)

• Visibilité sur la devanture : plaquettes, pancarte, 
carte de menu, etc.

• Visibilité sur réseaux sociaux (e-réputation) et sites 
référents (Jura = www.juragourmand.ch)

• Evènements-animations au sein des restaurants

• Rencontre «restauraneurs» - producteurs avec 
présence médiatique
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Moyens à disposition

Budget communication

CHF 100 à 150’000.-


