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1. Introduction

Cette étude réalisée par I'Institut du management des villes et du territoire (IMVT) s'inscrit dans
le cadre du projet PHR Economie Bale, piloté par la Fondation rurale interjurassienne (FRI). On
rappelle brievement que ce projet de recherche appliquée a pour objectif de valoriser la
consommation locale (notamment les produits régionaux) auprés des habitants et des
touristes dans un cadre spatial tri-national intégrant les cantons d’Argovie, de Bale, du Jura et de
Soleure ainsi que les espaces voisins francais et allemands. Dans ce contexte, la métropole de
Bale représente un puissant pole urbain permettant théoriquement de générer des échanges

entre offre et demande.

Cette étude, qui s'inscrit dans l'opérationnalisation du projet PHR susnommé, poursuit les trois
objectifs principaux suivants :

1. Mieux connaitre l'offre (services y relatifs) et la demande (potentiel de
consommation) en produits alimentaires dans les régions retenues, a savoir celles
du Fricktal dans le canton d’Argovie, d’Ebenrain dans le canton de Bale-Campagne, ainsi
que les régions voisines du canton de Soleure, le canton de Bale-Ville et le district de
Delémont pour le canton du Jura.

2. Ou, aupreés de qui et comment vendre les produits alimentaires du terroir dans
I'espace balois susmentionné.

3. Privilégier les marchés de proximité en accord avec la FRI.

L'hypothese principale avance qu'il existe un potentiel de vente dans les communes se
caractérisant par un pouvoir d’achat élevé. En ce sens, les lieux de ventes (offre) pour les produits
alimentaires ciblés dans cette étude sont les commerces de détail alimentaires et les restaurants.
Plus précisément, il s'agit des produits liés aux filieres de la viande, du lait et des céréales. Pour
intégrer I'évolution actuelle de ces deux branches, la vente de produits en ligne (cartographie des

sites) est également analysée.

En conséquence, cette étude se focalise en priorité sur I'économie résidentielle, a savoir les
dépenses de proximité en produits alimentaires pour les résidents des communes considérées. A
ce titre, on reléve qu’une analyse de l'offre et de la demande en produits alimentaires sous I'angle
du tourisme (par exemple en ce qui concerne I'agro-tourisme) dans les régions susmentionnées
est réalisée partiellement dans le but de donner une premiere tendance, par une cartographie

des sites d’hébergement et des sites culturels d'importance.
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2. Périmetre d'étude et méthode

L’hypothese de départ avance que le potentiel de vente de produits du terroir est plus important
dans les communes qui ont un pouvoir d’achat élevé. Du point de vue des points de vente, ce
sont les commerces de détails alimentaires et les restaurants qui sont privilégiés. Du point de vue
des produits, ce sont en priorité les filieres de la viande, du lait et des céréales qui sont visées.

Le périmétre d'étude retenu correspond au territoire d'action élargit de I'espace métropolitain
tri-national de Bale (uniquement pour la Suisse), conformément aux découpages en territoires
d’action du Projet de territoire suisse, soit 170 communes au total. Par conséquent, le territoire
d'étude se compose :
e De lI'ensemble du territoire d'action de I'espace métropolitain tri-national de Bale, soit de
I'aire principale du territoire d'action (aire numéro 12)
e Des territoires interstices qui sont inclus dans l'aire élargie de I'espace métropolitain tri-
national de Bale, a savoir de certaines communes qui appartiennent au territoire d’action
Arc jurassien (espace numéro 23) ainsi que de celles qui appartiennent aux territoires
d’action de I'espace métropolitain de Zurich (espace numéro 11) et de I'espace Aareland

(espace numéro 24).

Deux méthodes sont mobilisées dans le cadre de ce mandat : une étude quantitative (point 3) et

une étude qualitative (point 4).

3. Etude quantitative

3.1. La demande

3.1.1. Méthodologie

La premiére étape de I'étude consiste a déterminer la taille financiére des marchés dans
les communes a fort potentiel. Dans ce but, les étapes méthodologiques suivantes ont été

suivies :

o Sélection du quartile des communes ayant le revenu par habitant le plus élevé
dans le territoire d'étude : 43 communes sur 170 ont été sélectionnées a partir de la
statistique sur les revenus pour I'année 2013 publiée par I’Administration fédérale des
contributions (AFC). Concernant les revenus par commune, nous avons retenu le revenu
net sans déduction, soit avant imp6ts pour l'année 2013 ; cela pour I'ensemble des
contribuables, y compris les personnes n’acquittant pas un impot fédéral direct.

4/23 Hes-so

Haute Ecole Spécialisée
de Suisse occidentale



imvt - institut du management £ /) M

des villes et du territoire a I l
heg - haute école de gestion

e Le revenu net total par commune a été divisé par le nombre d’habitant a partir des
chiffres de la population résidente permanente au 31 décembre 2013 publiés par I'Office
fédéral de la statistique (OFS) de facon a déterminer les communes ‘riches’ du territoire
d’étude. Afin d'affiner la taille potentielle des marchés pour chaque commune, nous avons
également tenu compte de la composition des ménages selon les communes (OFS).
Cela peut permettre de cibler I'offre de produits du terroir jurassien en fonction des profils
de clientéle.

o Dépenses des ménages dans les communes sélectionnées : la base statistique
utilisée est celle de I'enquéte la plus récente sur le budget des ménages de |'Office fédéral
de la statistique (OFS), soit celle de 2012-2014. C’est pour cette raison que pour les autres
bases statistiques, nous avons retenus l'année 2013 comme année de référence
(statistiques sur les contributions et sur la population ainsi que la statistique sur les
entreprises). Ainsi, pour les 43 communes, les dépenses des ménages consacrées a la
consommation de produits alimentaires sont ventilées par les catégories suivantes a
quatre digits du budget annuel des ménages de I'OFS :
= Pain et produits céréaliers (5111)

»= Viandes (5112)

= Poisson (5113)

» Lait, et fromages & ceufs (5114)

*  Fruits (5116)

» Légumes (5117)

En ce qui concerne la restauration, les dépenses des ménages ont été ventilées par les
catégories a quatre digits suivantes :

» Restaurants, cafés et bars (5311)

» Cantines (5313)

» Chez des privés (5314)

o Finalement, pour appareiller les données concernant les revenus (AFC) avec les dépenses
des ménages en Suisse sur la période 2012-2014 (OFS), nous avons privilégié le critére
géographique : ce sont les pourcentages de la grande région ‘Suisse du nord-ouest’ qui
font référence (par ex., pour les produits alimentaires, le pourcentage de dépenses
mensuelles est de 5.80%). Ainsi, les valeurs financieres de chaque marché (produits

alimentaires et sous catégories par ex.) est une extrapolation a partir du pourcentage
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régionalisé relatif a chaque dépense (de trois digits, par ex. produits alimentaires, a six

digits, par ex. riz, pain, patisserie, etc.) et du revenu net par commune.!

3.1.2.Résultats

Répartition spatiale du revenu net

La Carte 1 illustre la répartition spatiale du revenu net par habitant dans les 43 communes les
plus « riches » de I'Espace métropolitain de Bale. On reléve que les deux communes dont le
revenu par habitant est supérieur a 65'000 CHF (Bettingen et Bottmingen) se situent dans la
région suburbaine immédiate de la commune-centre de Béle. Ensuite, on passe directement aux
communes dont le revenu par habitant se situe entre 55'000 et 60'000 CHF. Ces dernieres
(Riehen, Binningen, Oberwil, Biel-Benken, Arlesheim et Pfeffingen) sont davantage dispersées
que les deux premiéres précitées. Finalement, les communes restantes ont toutes un revenu
inférieur a 55'000 CHF par habitant. On reléve également qu‘aucune commune du canton du Jura
ne fait partie des 43 communes les plus riches.

Carte 1 : Revenu annuel par habitant (en CHF) en 2014
\
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! Nous avons volontairement exclu les catégories de revenus de I'AFC, car elles ne permettent pas de cibler
véritablement les ménages les plus riches (catégorie maximale : plus de 75'000 CHF annuels de revenus
nets).
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La taille financiere des marchés par commune

Le Graphique 1 montre la répartition des dépenses de consommation parmi les 43 communes de
Bale. Le marché résidentiel mesuré pour toutes ces communes concernant l'ensemble des
dépenses de consommation (nourriture, restauration, vétements, logement, énergie, etc.) se
monte a plus de 9 milliards de CHF pour I'année 2013. Parmi ces dépenses de consommation, on
reléve que les dépenses en produits alimentaires représentent un peu moins d’'un milliard de CHF
(11% des dépenses de consommation) et que les dépenses de restauration s'élevent a quelques

750 millions de CHF (8% des dépenses de consommation).

Graphique 1 ! part des dépenses en produits alimentaires et en restauration dans le total des
dépenses de consommation (9.2 milliards de CHF) des 43 communes d‘étude (en milliers de CHF).

Dépenses de
restauration
747'203

0,

Dépenses en
produits
alimentaires
957'019
11%

Les Cartes 2 a 4 (voir ci-dessous) présentent la répartition spatiale de ces trois types de dépenses
pour chaque commune de I'Espace métropolitain balois. On reléve que les communes qui font
partie directe de l'agglomération? baloise (en vert foncé sur les cartes précitées) sont celles qui
comptent les marchés résidentiels les plus importants. La commune-centre de Bale est celle qui

enregistre la taille de marché la plus importante pour les trois types principaux de dépenses

2 On précise que l'acception « d'agglomération » retenue dans cette étude fait ici référence a la définition
des agglomérations adoptée par I'OFS en 2012 et qui repose sur différents critéres, dont la continuité du
bati.

7/23 Hes-so

Haute Ecole Spécialisée
de Suisse occidentale



imvt - institut du management £ /) M

des villes et du territoire a I l
heg - haute école de gestion

mesurés dans cette étude (consommation globale, produits alimentaires et restauration)’. La
logique centre-périphérie est ici respectée, a savoir que plus on tend a s'éloigner du centre de
I'agglomération, moins la taille du marché est grande dans les communes considérées. Ce résultat
s'applique pour les trois types de dépenses que sont les dépenses de consommation en général
et parmi ces dernieres, les dépenses en produits alimentaires et en restauration.

Carte 2 : taille du marché résidentiel pour les dépenses de consommation (en CHF) des 43
communes détude

Taille du marché résidentiel pour les dépenses de consommation (en CHF)
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Le graphique 2 présente la structure des ménages dans les communes du périmétre d’étude.
Globalement, les ménages composés d’'une ou de deux personnes représentent plus de 60% du
total dans toutes les communes. C'est a Therwil que I'on trouve la plus forte proportion de
ménages composés d’'une seule personne et c'est a Muttenz et a Reinach que cette proportion

est la plus faible.

3 Ainsi, la ville de Bale compte un marché résidentiel issu des dépenses de consommation de prés de 4
milliards de CHF en 2013, composé par les dépenses de produits alimentaires de |'ordre de 415 millions de
CHF et par les dépenses de restauration qui se montent a 324 millions de CHF.
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Carte 3 : Taille du marché résidentiel pour les dépenses en produits alimentaires (en CHF) pour
les 43 communes d'étude

Taille du marché résidentiel pour les dépenses en produits alimentaires (en CHF)
parmi les 43 communes les plus riches de I'Espace métropolitain de Bale
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Carte 4 : Taille du marché résidentiel pour les dépenses en restauration (en CHF) pour les 43
communes d‘étude

Carte 4

Taille du marché résidentiel pour les dépenses en restauration (en CHF)
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Graphigue 2 : La structure des ménages dans les 43 communes détude (en %).

Therwil a8 1.0
Sissach 1.7
Blauen 0.7
Kaisten 0.9
Arlesheim 0.8
K@nerkinden 0.9
Rodersdorf T e 56 J0.9
cempen T I e Lo
Bettingen I ¥+ e 2.2 1.3

olsherg Iy Y e 5. 1.1
Basel 213 1.0
Ertingen T T AT s T L7
oberwil (51) I Y-S v S ST G ) L3
Arisdorr I V- e 5T .8
Fullinsdorf I Y S 56 7 1.1
Hochwald | Y 22 S8 0.7
Biel-Benken T T 23T 7 1.0
Wallbach (- ST 1.9
r=_ 277 o o]
Gipf-oberfrick I e a7 1.0
Burgim Leimental [ 2 TGS =15 1.0
richen I TG S0 J1.3
Hersbery T T e 5.2 0.0
Dornach - S S5 .3
Lupsingen I T E e s 7 1.3
Maisprach (I 1 e S ETsET 2.0
Nusshof (- ST S5 e
Arboldswil . S M S 4.2 1.8
Ramlinsburg N v T S 5T 1.0
Allschwil I YT T2 2.
Seltisberz T T I T A 1.3
Schénenbuch I ¥ Y 2 T T T 1.3
Hofstetten-Flih (- I ST 7 k.2
Bottmingen I T sz o.s
Pfeffingen I Y T S5 e Y 1.4
Metzerlen-Mariastein (- T 5 SN 5.6 ) 1.4
Kaiseraugst (N e 2.7
sinningen (IS 7 I ST e 38 o 5
Magden N % 2 T 53 1.
Bockten I TV T e S 4.6 J1.4
witterswil IS 1.4
Reinach (1) (X ez 5.0

Muttenz 17.2 1.4

H 1lpersonne M 2personnes M3 personnes M4 personnes M5 personnes 6 personnes ou plus

10/23 Hes-so

Haute Ecole Spécialisée
de Suisse occidentale



C

dans l'alimentaire et la restauration par commune du périmétre d‘étude

A
I

tut du management gy

des villes et du territoire
heg - haute école de gestion

imvt - insti

Les dépenses

Tableau 1
(en milliers de CHF).

S40) 9p $T0Z-¢10¢ ‘Sebeusw sap 396pnq 9| 4ns s3enbu3) ns aseq as uouedal ap I ey

%TTH'0 %6TV'0  %L89'0 %S98 %Y8EY  %ETL0 %6250 %6260 YELE'T %LS6'0 %08L'€S xuonpedaap o))
TLT'69Z.0L OVS'06V.TL SPTTST.LIT 9/S'067,88v €€8C0C.LYL £S8'STL.ECT 9T10°699,06 69L'V9T.LST 6L6'ETh.67 V8S'E69,.ZEC SELTOEHIT  S65'SSESIT.6 €301
(b6'8y 86L'6% 0918 STT0pE L6028 0£8'S8 UL ZEE 01T 960 (56797 [TE9'ETT 1924829 [e3uswWiIaT wy bing
9€0°05 906°0 6TH'€8 69'LbE |250'Z€S 66L'(8 69709 98711 756'02 785997 1651917 S67°9259 Joyssny
[W8T9 w69 TIT°E07 962k |¥49'£59 05°807 9TE6L OTH'6ET 68'S $06°50 8LS°EpT 2€8'99038 61aqsIaH
0608 8L£78 266'bET 89795 |886°098 €86'Tv1 €86'Tv1 0¥8°€01 S06°€€ 916281 695°69¢ [601°195.01 613q510
08806 1926 ST6TST 976°7€9 |2LE°99%6 19€°657 1055977 958°H02 |550°8€ $96°20¢ 086°01C |€LL°€58,TT uapupyJauE)
9556 (0T 16 €6°657 |5€6'€99 |786'STOT  cbS/9T €57z UESTT 1800°0% £60°8TE 118122 |£62°T90:27 1IMSp|ogay
9ST'STT Eew 659807 |689'698 |SEB0EET  bOV6IT 05097 STT78e |L0v'TS S/9°9TH 085062 |69€"bZE9T uanejg
L6T°6€T [19°Tp1 690°7€C [€97°£9% |9bT08%T  980°bbT [bTS8T | L9L°ETE 198285 €Th'E9% 8bT°€zE |858'SST.8T uappog
TG 6ET 056°TvT S19°7€T |8€5°'696 |L29€8hT  099°bbe |bE6'8T  |SOSHTE |bTb'8s €15 h9% 1806°€Z€ 6658618 Bangsuijuey
S8b°1ST [8TTbST bSG7ST |569°Z50.1 |T080T9F  ¢€9'S9e [ZTveT |[porTHE |TEp°€9 TEE K0S |€£9'TSE |T15'85L6T uadwan
S6L'85T |S65T9T v ¥9C | THb €011 |€€5'889T  TSv'8LT b0 |TH6LSE |26v°99 899825 |¥59'89€ |€86'TTL0C 3sbny
€60°b/1 [6TT°2LT |9z 062 |SbL 6021 |€07TS8T  9/T'SOE |9gz’eze |SehTee 18682, 665°6/5 85T H0b |0bE"£0L.2T yoeidsiew
/88T |0£0°28T |255'90€ | (0L 20T |702SS6T  9zvTeE |608'SEC | TLbbTY $66'9L 0971°219 | €98'2b |600°€86,£2 uLSISeHEW-US|IIZIIW
E1L66C |188°EbC |869'66€ |26£'599.1 JeL68se  eve0zy |Ter0 |THEOVS |9£€°001 99086/ | 966955 |69€°990,T€ iopsiopoy
BLTT €002t R [090°289.F J019718SC  SeLSty |8SETIE [65T/4S [199°707 87808 | 229695 |01£'999,1€ pIemyd0H
166592 [Te9'0Le | 9°Evt [2LE8t8.1 I[Sh'8T8T  CEb'9% [6Z1THE [ 85665 [18€°TT1 045588 |$15°219 | 965 69b€ uabuisdny
[TT99T §58°0/C 158°€hy 1/6'6Y8.1 b06'0E8T  SE8'9% bTb THE 907009 8Lb'TTT 9€€'988 8¥0°'879 S09°b2LbE [IMSIONIM
bLbTLT Y61°9/C 66575 €698, 00£'988C  9E0°'%Lb €ST'8YE €€6°T19 SL9°ETT 908606 0€2°069 €T0°60p.SE B1agsnfes
SE8DLT 19642 +07'85h €6L606.1 9%yTt6T  1€6'18F 9b2SE 115619 €80°STT 166516 E0'8€9 b8Y"bBSE usbumeg
000482 | £€6'88¢ |z8bely |bLb'EL61T I¥68'610€  100°86b [L1TY9€ [89T°0K9 [0z6'811 805°Sk6 | 60659 |508'ZH0.LE YoNquBLOYdS
U 66T |9£5b0E |0TT 66t | 762°0802 J6VE'EBTE  956'HCS |TE6'E8E (8189 |LSESTT $89°966 | 566°069 | 68L°L106€ Hopsiy
1 1SE |LbTLSE |Tebs8s |9€0°0bbT POV8'EELE  LELSTO [LE£S19 | bZE0Sk |SE0°LbT STS'T6L | TH0'69T, | 8€€°008.5H yoeq|iem
58655 |TITves 1528 |SHO'8Y9E  MT6ET8SS  SLS0%6 |0[TEl9  |9LEE8TT | 8Z8'6IT [808'ZbLT | 8SL8TLT | £80°6.89 uabuiyyesd
TZ1°€ES |06ETHS  |978'888 [¥8SP0LE  MOT6BIAS  v8'bE6 |S0L'€89  |/TLT0TI | SETETT [968'vLLT | Lb9'LETT | bEE'9€5.69 uajsiey]
897'519 |S96'69  |0ZLS20T  |60v'Sizé  MITIHTHS9  888°8L0T |vS0'68L  |S8B'98ET | €€9'LST [VBE8H0C | 1SE8ThT ] 26605208 ¥uaqo-ydi9
206'8v9 |£20689  |8/T180T  |1SE'90Sy  [MS08'S689  99T'ZETI 929°T€8  [66LT90T | 6vS°TLT [0£0'6ST.Z 1505505 | 4858548 YN|3-ua1IRISIoH
826'0¢L |SEO'Eh.  |L6S8TZT  |€IT6L0S  MMELCTULL  TOLTSLT |T0LT82T | €8ELE6 | €90°90€ [9657b00 | Shb'EEhT ] ThL'9EES6 uapbepy
68905/ [Ob€9.  |€bS'ISzE OSKOTS  EMTOVT86L  CSE9TET [STLT9%6  |6ETTOOT | SEEHIE |vereobe  WIELTHLI 19TCb16.46 slopsuijind
SbL68L SLbE08 599161 [t8/8vS  WNSOL6E8  GES'HBET YI8TION | LLT0SLT | Z69°0€E 976097 || COVEERT 6b°800,€07 uaxuag-jaig
08016 800926 08L'L1S1 0T'9ZE9  WMbH0896  9LE96GT €S'[9TT  |€0T'Z80Z  [190C'T8E 688°060 M 6SHETTL STCERLBTT uabum3
957956 68€°€L6 960'565.T 0968599  WMITO9'ELIOT  969°Z/91 (669701 |8€9°9ST.Z | SZ9'00% YRTS8TE  W6ITTeLL 850°T6LbTT 3sbnedasiey
(STEELT |096TSTT  |6S€688T  [b8b/8.  WEMTTH0S0TE /61861 JESEESHT | bBbbSST | CESbLb |V06T7LLE  MOLBOEST  [9ESEIBLYT yoessis
880°81ZT SOT6ELT | [8L0S0Z  PGIEBORS  IMSSKTS6LT  6Y6'SENT IObTT9ST  JOTLShLT [ €SO0TS VZE'SS0y  MY08'LE8T [ LET'8L8SST yoeuioq
598989, BI9TLT 16267182 M9BLTCLIT MMULTLE6LT 096562 MOSECESTZ [ 68E°Z08E M SHE'90L Y00'9TSS  [OL09T6E [ Sh0T200CL uabujuiiog
2026002 BETHH0T | OEL6VEE  P669TORCT MMM 0BLHOETC  86T'€CSE M TeL9/ST  986'8¢Sh [ OCETHe POT'6899  MIS6EV9L I 066'S90.29C [T
1S6721  [658'6STC  [89E6ESE  MOSOTSLOTEM YOTHISTT  0S9TCLE  WU6STLLT  WLLES8Ly 86888 |Sb8'290. [SSh'8T6b [ 8T8'T069LC wrBysaly
TIE9he  [Tv8'88he  BZLb'8/05 [ ZL0'6G69BMNN [69TI097  1/968Tk  WILSTLELE M69THISS [ 0SEHT0T S6EVPT8 M OPI6/OS | 9SS'8L06TE (78) 1miaq0
68LEPTE  MObP'86TE MCOETHTS [ SbL SBIGHMMNN S8T6CHEE  S1LTISS  MMCLLTEOL  WS9'980/ [ 90b9TET LL6'99,0T [ €5E'867L [ 69€'ZS00TH Zuonnp
S90P9SE  MSTO9L9E  MES6TH6S [ SOT'OULBCMMMNN TOU'868/E  ¢89'6KC9  WMISSL0/SH  [SISTEC08 [ 68€T6h 789°S98, TR 8104228 [ 666'698:+9% uabuiuuig
0SP'7€9€  MZ09°S69€ M E66'SS00 [ 0S€ THOSZMMMNNN STh'STOSE  965°69€9  MMISSH'8SOb 7967818 MMVCOTZST | CSEE60ZTINN bLLTEWS [ T/S'68LELY (78) yoeuray
96'LTLE  WS/STOLE MOISS6TO [ [Th'SEBSTANNNN thh'HESGE 00561 [ T60°89Lb [ 6G9'0S€8 [OZ89SST | 096'ZLE.ZTHNNN ZECTE98 [ bY8'6E6H8Y 1IMYIS|IY
1697695  WIC0S6/Ly [ 9S8'TER. [ SLREHOREINNNN 896'1S660  Tch'/€8 [ L0SHZ09 [ SO0'68S.OTN 0S0°'Z96T | b19°6€9. G S09°S06.0T [ £T6°€CL LTI usyary
69E'0PFOETTIN T8S'6IGI0ENTN [FF6'6HZ0SINN E9L'SCSITTCIN +79'S89.6C€  SL6'ZLEESTII 0EF'8E0IGE NI Z60"ITIBININ v9€ 9., TR S EFETOTTIN EFS'Z990LINTN +98'CTH0L6: 1oseg

Joyi0dwa, |
s9ALId sap sauue) e ‘9dIAI9S-J|9s
YD pTES €TES ‘uonjeanejsal

91133d :TTES

sleq 39 s9jed SJnD SETEENERI . uojewuosuod
0 uopelnejsay e

sjueineysay y TeS sawnba7 :ZTTS SUNI4:9TTS 30 Sobewol) uossiod :ETTS SOpUBIA :ZTTS synpoad ap sasuadop

‘TTES ’ e1ipTIS P uled IT1IS |e301 :0S

aunwiwo)

Haute Ecole Spécialisée
de Suisse occidentale

Hes-so

11/23



imvt - institut du management £ /) M

des villes et du territoire
heg - haute école de gestion a I b
3.2. L'offre
3.2.1.Méthodologie

La deuxiéeme étape de I'étude a pour objectif de déterminer les lieux de vente potentiels
des produits du terroir au sein des 43 communes retenues. Dans ce but, les étapes

méthodologiques suivantes ont été suivies :

o Détermination des lieux de vente de produits alimentaires (magasins et
commerces) et des restaurants par commune : notre choix s'est porté sur les
activités (offre) répondants prioritairement a la demande des résidents de ces régions.
Nous avons donc volontairement écartés les activités purement touristiques, a savoir les
hotels avec restaurants, étant donné que ces derniers s'adressent aux personnes en

provenance de I'extérieur de la région considérée.

Nous avons retenus I'ensemble des codes NOGA suivants se référant au commerce de

détail a prédominance alimentaire (code 47) :

= 471101 Hypermarchés (> 2500 m2)

* 471102 Grands supermarchés (1000-2499 m2)

* 471103 Petits supermarchés (400-999 m2)

= 471104 Grands commerces (100-399 m2)

= 471105 Petits commerces (< 100 m2)

* 472100 Commerce de détail de fruits et Iégumes en magasin spécialisé

= 472200 Commerce de détail de viandes et de produits a base de viande en magasin
spécialisé

= 472300 Commerce de détail de poissons, crustacés et mollusques en magasin
spécialisé

» 472401 Commerce de détail de pain, de patisserie et de confiserie

= 472402 Boulangeries - tea-rooms

» 472500 Commerce de détail de boissons en magasin spécialisé

= 472600 Commerce de détail de produits a base de tabac en magasin spécialisé

= 472901 Autres commerces de détail alimentaires en magasin spécialisé

= 472902 Autres commerces de détail en magasin spécialisé de denrées
alimentaires, de boissons et de tabac non cités auparavant

= 478100 Commerce de détail alimentaire sur éventaires et marchés

Concernant la restauration (code 56) :
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= 561001 Restaurants, cafés, snack-bar, tea-rooms et salons de dégustation de
glaces

» 561002 Restaurants avec possibilité d'hébergement

= 561003 Administration et gestion d'établissements de restauration

= 562100 Services des traiteurs

= 562900 Autres services de restauration

= 563001 Bars

» 563002 Discothéques, dancings, night clubs

o Détermination des chiffres d’affaires par établissement des lieux de vente
(commerces de détail et restaurants), par commune:

= Les données de référence sont celles de la statistique des chiffres d'affaires par
branche NOGA publiée par I’Administration fédérale des Contributions (AFC). Les
chiffres d'affaires sont renseignés pour toutes les branches économiques au niveau
Suisse (a 6 digits).

= Ainsi, pour passer du chiffre d’affaire national par branche au chiffre d’affaire par
branche dans chacune des communes, plusieurs étapes sont a réaliser :

1. Nous nous sommes basés sur le nombre d'établissements (clé de
répartition) et non le nombre d’emplois. Dans le but de rapporter le nombre
d’établissements par branche du niveau national au niveau des communes, le
lien a été fait avec la statistique des entreprises (STATENT). On obtient ainsi
le nombre établissement par branche économique au niveau Suisse ainsi que
le chiffre d’affaires correspondant (Tableau 2, voir ci-dessous).

2. Finalement, pour répartir le chiffre d’affaires par établissement au niveau
géographique des communes, une distinction doit étre faite entre deux
catégories d'établissements :

= La catégorie « magasins spécialisés » (boucheries, boulangeries,
produits laitiers, etc.) : les chiffres d'affaires par établissement selon la

branche d’activités au niveau Suisse sont identiques aux chiffres

d’affaires par établissement selon la branche d‘activités au niveau des
communes, pour l'année 2013.

* La catégorie « magasins non spécialisés » (peu importe la surface
de vente) : les chiffres d'affaires par établissement selon la branche

d’activités au niveau Suisse sont différents des chiffres d'affaires par
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établissement selon la branche d‘activités au niveau des communes,
pour l'année 2013. En effet, les magasins non spécialisés vendent par
définition différents types de produits (alimentaires et autres). Des lors,
pour connaitre la part de l'alimentaire dans le chiffre d'affaires des
commerces non spécialisés, on applique une clé de répartition
supplémentaire basée sur des études de marché dans la branche des
magasins non spécialisés (Migros, Coop, etc.). Plus précisément, nous
nous basons sur les pourcentages tirés du rapport d‘activité 2014 de

Migros Vaud (Graphique 2).

Graphique 2 ! La répartition du chiffre daffaires de Migros Vaud en 2014.
Source : adapté daprés le Rapport annuel 2014 Migros Vaud.

Produits laitiers

10.7%
Autres

alimentaire et
Fruits et non alimentaire

légumes 50.2%
10.7%

Viande, volaille
et poisson
15.9%
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Tableau 2. Chiffres d'affaires par établissement pour les branches retenues dans ['étude au niveau
Suisse. Source des données : OFS et AFC.

Chiffres d'affaires par
établissement en

Nombre Chiffres d'affaires en
NOGAO0S8 Branche d'établissements en millions de CHF en

2013 2013 millions de CHF en

2013

471101 Hypermarchés (> 2500 m2) 76.0 3'432.9
471102 grza)"ds supermarches (1000-2499 338.0 35372.3 104.7
471103 Petits supermarchés (400-999 m2) 1'399.0 3'612.3 2.6
471104 Grands commerces (100-399 m2) 2'251.0 7'400.8 3.3
471105 Petits commerces (< 100 m2) 841.0 328.5 0.4
472100 Commerce de détail de fruits et 182.0 85.8 0.5
légumes en magasin spécialisé
Commerce de détail de viandes et
472200 de produits a base de viande en 1'244.0 1'229.0 1.0
magasi scialisé
Commerce de détail de poissons,
472300 crustacés et mollusques en magasin 63.0 75.3 1.2
spécialisé
gy AEleE Gl el oo, 1'550.0 789.0 0.5
patisserie et de confiserie
472402 Boulangeries - tea-rooms 799.0 374.9 0.5
472500 Comm_e ree c,je_ d_e t?'l il bl 20 959.0 1'382.9 1.4
magasin spécialisé
472600 Commerce de detail de produits a 138.0 1471 1.1
base de tabac en magasin spécialisé
A COTmEER 6 BEE] 6E el 370.0 3321 0.9
laitiers et d'ceufs
Autres commerces de détail en
472902 m_agasm_speqallse Fle denrées 1'199.0 002.4 0.8
alimentaires, de boissons et de
tabac n.c.a.
478100 (;ommgrce de detalllallmentalre sur 306.0 151.2 05
éventaires et marchés.
Restaurants, cafés, snack-bar, tea-
561001 rooms et salons de dégustation de 19'437.0 11'584.5 0.6
glaces
B CanUIE T EES pEEEla e 690.0 550.6 0.8
d'hébergement
Administration et gestion , ,
261003 d'établissements de restauration 1562.0 18627 1.2
562100 Services des traiteurs 1'147.0 965.1 0.8
562900 Autres services de restauration 1'243.0 2'025.2 1.6
563001 Bars 2'260.0 771.2 0.3
563002 Discotheques, dancings, night clubs 456.0 382.9 0.8
Total 38'510.0 73'758.6 1.9
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3.2.2.Résultats

Les lieux de vente par commune

La Carte 5 donne une vue d’ensemble de I'offre en activités économiques pour les 43 communes
concernées dans cette étude. Les quelques 27'700 établissements sont répartis pour prés de
15'600 (56%) d’entre eux rien que dans la commune de Béle.

Carte 5 : |offre en activités économiques pour les 43 communes d‘étude

L'offre de I'ensemble de I'activité économique pour les 43 communes
les plus riches de I'Espace métropolitain de Béle
27'655 établissements pour 215'027.3 EPT

Solothurn

Kan@ien - Ve
Source des données : OFS, STATENT 2013 \
< e i

Concernant les activités de commerces de détail et de restauration retenues dans cette étude, il
s'agit 1’552 établissements pour 9'962.1 EPT. Plus précisément, il s'agit de 459 établissements
de commerce de détail a prédominance alimentaire (spécialisés et non spécialisés), et de 1'093

restaurants, traiteurs et services liés a la restauration (Carte 6).
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Carte 6. Les commerces de détail a prédominance alimentaire (en bleu) et les restaurants (en

rouge).
.'\\
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Le chiffre d’affaires par branche et par commune

Le Tableau 3 présente les chiffres d'affaires par commune, d'une part pour le commerce de détail
(boulangerie, viande et poisson, produits laitiers, fruits et légumes) y compris les ventes sur
éventaires et marchés et, d’autre part, pour la restauration (restaurants, cafés, traiteurs). La
commune de Bale-Ville obtient un chiffre d'affaire total dans le commerce de détail de prés de
500 millions de CHF, ce qui équivaut rien de moins qu‘a la moitié du chiffre d'affaires réalisé dans
le commerce de détail pour les 43 communes de I'étude (et qui se monte a 1 milliard de francs).
Oberwil (BL) est la deuxieme commune pour I'importance du chiffre d'affaires dans le commerce
de détail, avec prés de 150 millions de CHF. On reléve également que certaines communes
(Olsberg, Maisprach, Kanerkinden, Hersberg, Gempen) ne réalisent aucun chiffre d'affaires dans
le commerce de détail.

Concernant la restauration, la commune de Bale-Ville détient toujours largement le chiffre
d'affaires le plus élevé (416 millions de CHF), devancant Muttenz (32 millions), Reinach (BL) (22

millions) et Sissach (18 millions).
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3.3. Le couplage de l'offre et de la demande

3.3.1. Méthodologie

Les dépenses des ménages par commune et par type de produits (point 3.1. « demande ») sont
confrontées aux chiffres d'affaires des établissements spécialisés et non spécialisés (point 3.2. «
offre »). Par exemple pour la viande, on répartit les dépenses totales des ménages par commune
de la rubrique « viande » par rapport aux chiffres d'affaires des magasins spécialisés (les
boucheries) et non spécialisés (pourcentage sur le chiffre d’affaire des supermarchés et autres
commerces non spécialisés). Les différences constatées donnent une idée des potentiels ou non
de consommation dans I'alimentaire pour les différentes communes de la région métropolitaine
baloise. On précise que ces potentiels de consommation alimentaires sont calculés sur la base du
budget des ménages de I'OFS.

De cette maniere, on peut estimer la consommation alimentaire des résidents par commune pour
chaque type de produit et la rapporter a l'offre, plus précisément aux chiffres d'affaire des points
de vente de commerce de détail et de restauration. L'objectif étant bien d'évaluer le potentiel

d’'un marché résidentiel local pour les produits du terroir jurassien.
3.3.2. Résultats

Le marché potentiel en matiere de commerce de détail alimentaire et de restauration est tres
variable d'une commune a une autre de la région métropolitaine baloise. Ainsi, en soustrayant
la demande résidentielle (consommation alimentaire, Tableau 1) de l'offre résidentielle
(commerce de détail alimentaire et restauration, Tableau 3), on obtient le surplus ou la pénurie
d'offre en matiere de commerce de détail alimentaire et de restauration pour les 43 communes
retenues dans cette étude (Tableau 4). Sans surprise, c'est la commune de Bale-Ville qui obtient
le surplus d’offre le plus important, qui se monte a plus de 200 millions de CHF pour le commerce
de détail alimentaire, et a plus de 120 millions de CHF pour la restauration. Ce surplus s'explique
avant tout par la force d’attraction du pdéle urbain de Bale sur les consommateurs extérieurs a la
commune (excursionnistes, touristes). Les besoins des résidents de la commune de Béle en
matiere de consommation alimentaire (commerce de détail et restauration) sont donc largement
couverts, a l'exception des traiteurs dont I'offre ne permet pas de répondre a la demande
potentielle d'aprés les chiffres obtenus.

Pour les autres communes davantage suburbaines ou périurbaines, le surplus baisse de maniere

exponentielle. On reléve notamment que méme si les communes d’‘Oberwil (BL), d’Allschwil de
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Kaiseraugst et de Fillinsdorf sont bien positionnées en matiere d'offre de commerces de détail
alimentaires, |'offre en matiére de restauration demeure inférieure a la demande potentielle des

résidents des communes susmentionnées.

Pour les communes suivantes moins bien classées dans le Tableau 4, le potentiel d’'amélioration
de l'offre alimentaire pour atteindre le niveau de la demande résidentielle pour chaque commune
est relativement élevé. Ainsi, pour le commerce de détail, ce potentiel passe d'un million de CHF
a Kanerkinden a plus de 29 millions de CHF a Binningen. Pour la restauration, le potentiel
d’amélioration de I'offre est le plus important a Riehen avec plus de 30 millions de CHF, Devant

Allschwil, Binningen et Oberwil (BL).

L'analyse du Tableau 4 permet en définitive de cibler I'offre (produits carnés, de boulangerie,
fruits et légumes, restaurants, etc.) a développer dans les communes dont le potentiel de
développement de ces activités reste encore important, notamment dans les communes dites
« cité-dortoir » ou les résidents consomment sans doute dans les communes avoisinantes, telles

que Bale-Ville.
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commerce de détail alimentaire et de restauration (en milliers de CHF). Source des données : OFS, AFC.

Tableau 4. Le surplus (en vert) ou la
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4. Etude qualitative

L'Etude qualitative réalisée ne permet pas de dresser le profil des consommateurs, mais privilégie
le point de vue de l'offre, soit des commerces et restaurants sur les potentiels de consommation.
Afin de caractériser clairement les types de demandes de la part des consommateurs, une étude

supplémentaire devrait étre toutefois réalisée.

Rédaction en cours. ici aussi inclure vente en ligne ?

4.1. Méthodologie

Les données de la STATENT géo localisées ont été mobilisées afin identifier les établissements a
interroger. Tout d‘abord, en ce qui concerne la restauration, il s'agit, d'aprés la NOGA, des
restaurants (NOGA 561001) et des « restaurants avec possibilité d’hébergement » comme les
fermes-auberges, les Gasthof, etc. (Code NOGA 561002).

Concernant les commerces de détail, ce sont d’une part les commerces de détail en magasin non
spécialisé a prédominance alimentaire uniqguement pour les petits commerces (< 100 m?) qui ont
été ciblés. Des lors, tous les types de grandes surfaces (hypermarchés, supermarchés) et autres

commerces de détails de surfaces importantes ont été écartées

D’autre part, la sélection porte sur les commerces de détail alimentaire en magasin spécialisé
suivants :
e Commerce de détail de fruits et légumes en magasin spécialisé (472100) ;
e Commerce de détail de viandes et de produits a base de viande en magasin
spécialisé (472200) ;
e Commerce de détail de pain, patisserie et confiserie en magasin spécialisé
(472400) ;
e Commerce de détail de produits laitiers et d'ceufs (472901).

A faire : description des entretiens: combien d’entretiens, ou quand comment...
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4.2. Résultats

Carte . liste des commerces a interroger.
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